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Nazwa modutu (bloku przedmiotow):

Kod modutu:

Nazwa przedmiotu:
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Kod przedmiotu:

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot / modut:
INSTYTUT PEDAGOGICZNO-JEZYKOWY

Nazwa kierunku:

FILOLOGIA
Forma studiow: Profil ksztatcenia: Specjalnos¢: ,
STUDIA STACJONARNE OGOLNOAKADEMICKI FILOLOGIA GERMANSKA -

JEZYKI OBCE W BIZNESIE

Rok / semestr:

Status przedmiotu /modutu: |Jezyk przedmiotu / modutu:

Wypetnia Zespo6t Kierunku

2/3 OBOWIAZKOWY POLSKI

Forma ) . . inne

., . . laboratoriu . seminariu .,

zajec wyktad ¢wiczenia projekt (wpisac

m m -

jakie)

Wymiar

zajec 30

Koordynator przedmiotu /
modutu

mgr Beata Wilga- Wielgucka

Prowadzacy zajecia

mgr Beata Wilga- Wielgucka

Cel przedmiotu / modutu

Celem przedmiotu jest wyksztatcenie praktycznych umiejetnosci w
zakresie konstruowania $wiadomej i celowej komunikacji,
ksztattujacej pozytywny wizerunek firmy/ instytucji, opinie na jej
temat oraz model wiezi spotecznych zaréwno wewnatrz
firmy/instytucji, jak i w jej blizszym i dalszym otoczeniu.

Znajomo$¢ elementarnych wiadomosci z zakresu kultury

Wymagania wstepne literackiej i jezykowej, ze szczegdlnym uwzglednieniem regut
polskiej ortografii, interpunkcji i sktadni.
EFEKTY KSZTALCENIA
Odniesieni
e do
Nr Opis efektu ksztatcenia efektow
dla
kierunku
01 Student rozpoznaje i nazywa podstawowe pojecia z zakresu dziatan public | K W06
relations
02 Student przywotuje i postuguje sie podstawowymi pojeciami z zakresu K_ W06
wewnetrznej i zewnetrznej funkcji dziatan public relations K_U06
03 Student rozrdznia wybrane pisemne formy komunikacji firmy/instytucji z K W12
otoczeniem i zna zasady ich tworzenia -
Student samodzielnie tworzy wybrane formy komunikacji firmy/ instytucji
04 . K_W12
z otoczeniem-folder, broszure, ulotke




Student zna i stosuje formalne wymogi redagowania komunikatéw ze

05 srodkami masowego przekazu

K _Ul6

Student samodzielnie tworzy wybrane formy komunikacji firmy/ instytucji
06 ze Srodkami masowego przekazu- notatka prasowa, sprostowanie, K U17
odpowiedZ i polemika

Student identyfikuje problemy z zakresu dziatan public relations oraz

07 projektuje ich rozwigzania K_KO05
TRESCI PROGRAMOWE
Wykiad
nie dotyczy
Cwiczenia

1.Teoretyczne podstawy public relations/PR/. Podstawowe pojecia z zakresu dziatalnosci PR.
2.Wewnetrzna i zewnetrzna funkcja PR.

3.Narzedzia zewnetrznego i wewnetrznego PR.

4.Procedura PR.

5.Wizerunek i tozsamos¢ firmy/instytucji.

6.Srodki jezykowe jako czynniki komunikacji firmy/instytucji z otoczeniem.
7.Komunikacja ze sSrodkami masowego przekazu.

8.0rganizacja imprez specjalnych.

9.Sponsoring jako skuteczne narzedzie PR.

10.Zarzadzanie sytuacjg kryzysowa w firmie/instytucji.

11.Lobbying.

12.Badania rynkowe w dziataniach PR.

13.Etyka w dziataniach PR.

14.Pomiar efektéw dziatan PR.

15.Reklama w stuzbie PR.

Laboratorium

nie dotyczy

Projekt

nie dotyczy

Literatura E.M.Cenker, Public relations, Poznan 2002.

odstawowa D.Tworzydto, Public relations. Teoria i studia przypadkéw, Rzeszow 2003
p A.Murdoch, Jezyk public relations, Warszawa 2000
Literatura A.Murdoch, Prezentacje i wystqpienia w public relations, Warszawa 2000.
uzupetniajgca D.Dolinski, Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdansk 2003.

Wyktad, pogadanka, prezentacja multimedialna, dyskusja, metoda
Metody ksztalcenia przypadkéw} drama
Metody weryfikacji efektow ksztalcenia Nr efektu ksztafcenia

Kolokwium obejmujace:1)test ze znajomosci podstawowych poje¢ PR, 2)analize 01,02, 03, 04,
przypadku wybranego problemu z zakresu dziatan PR, 3) zadanie polegajace na 05,07
samodzielnym zredagowaniu wybranych form komunikacji PR.
Samodzielne zredagowanie wybranych form komunikacji PR. 06,07




Praca w grupach i prezentacja efektéw pracy 01,02, 03, 04,
05

Dyskusja na ¢wiczeniach 01,02,03, 04,
05, 07

Forma i warunki Zaliczenie na ocene - ocena koncowa sktada sie z nastepujacych

zaliczenia komponentow:
Kolokwium - 70%
Praca na zajeciach (praca samodzielna i grupowa, dyskusja) - 30%

NAKLAD PRACY STUDENTA
Liczba godzin

Udziat w wyktadach
Samodzielne studiowanie tematyki
wyktadow
Udziat w ¢wiczeniach audytoryjnych i 30
laboratoryjnych”
Samodzielne przygotowywanie sie do 15
¢wiczen”
Przygotowanie projektu / eseju / itp.”
Przygotowanie sie do kolokwium 5
Udzial w konsultacjach
Inne
LACZNY naklad pracy studenta w godz. 50
Liczba punktoéw ECTS za przedmiot 2
Liczba p. ECTS zwigzana z zajeciami 45
praktycznymi* (30+15)

1,8
Liczba p. ECTS za zajeciach wymagajace 30
bezposredniego udziatu nauczycieli 1,2
akademickich




